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2.	
  KRITERIJI	
  ZA	
  IZBIRO	
  PODPORNEGA	
  GRADIVA	
  
•  Opaznost	
  
•  Enostavna	
  uporaba	
  
•  Najmanjša	
  možna	
  obremenitev	
  okolja	
  
•  Prikazovanje	
  konkretnih	
  informacij	
  
•  Finančna	
  omejitev	
  
•  V	
  skladu	
  s	
  smisli	
  ETM	
  
•  V	
  skladu	
  s	
  CGP,	
  prejeto	
  od	
  Evropske	
  komisije	
  
	
  



3.	
  PODPORNA	
  GRADIVA	
  

BALONI	
  
•  3	
  barve	
  	
  
•  Bel	
  poJsk	
  z	
  logoJpom	
  ETM	
  
•  Premer	
  30cm	
  
	
  
	
  
	
  



3.	
  PODPORNA	
  GRADIVA	
  
LETAKI	
  
•  Dvostranski	
  
•  210	
  mm	
  x	
  100	
  mm	
  
•  Tauro	
  offset	
  	
  
•  Gramatura	
  140g	
  
•  Možnost	
  zgibanja	
  v	
  priročno	
  obliko	
  
	
  
	
  



3.	
  PODPORNA	
  GRADIVA	
  
	
  
PLAKATI	
  
•  480	
  mm	
  x	
  680	
  mm	
  
•  Symbol	
  SaJn	
  FSC	
  	
  
•  Gramatura	
  135g	
  

	
  



4.	
  DISTRIBUCIJA	
  
•  Sorazmerno	
  z	
  velikostjo	
  občin	
  oziroma	
  številom	
  prebivalcev/	
  

občanov	
  
•  Dostavo	
  organizira	
  MzIP	
  na	
  podlagi	
  prijave	
  občine	
  
•  Vsa	
  gradiva	
  so	
  v	
  elektronski	
  obliki	
  na	
  voljo	
  na	
  spletni	
  strani	
  

www.tedenmobilnosJ.si	
  
	
  
	
  
	
  
	
  



5.	
  PRAKTIČNI	
  PREDLOGI	
  

LETAKI	
  
•  Osebno	
  izročanje	
  
•  Skrb	
  za	
  deljenje	
  na	
  različnih	
  lokacijah	
  
•  Skrb	
  za	
  urejenost	
  konteksta	
  	
  



	
  
5.	
  PRAKTIČNI	
  PREDLOGI	
  
	
  •  Predajo	
  spremlja	
  kratka	
  obrazložitev	
  vsebine	
  letaka	
  
•  Primer	
  zgibanja	
  letaka	
  v	
  bolj	
  priročno	
  obliko	
  
•  SugesJja	
  za	
  posredovanje	
  najbližjim	
  
•  Skrb	
  za	
  to,	
  da	
  letaki	
  ne	
  ležijo	
  na	
  tleh	
  
	
  
	
  



5.	
  PRAKTIČNI	
  PREDLOGI	
  
PLAKATI	
  
•  Upoštevanje	
  lokalnih	
  posebnosJ:	
  izbira	
  ključnih	
  lokacij	
  
•  Skrb	
  za	
  prisotnost	
  na	
  različnih	
  lokacijah	
  (večji	
  stanovanjski	
  

objekJ,	
  objekJ	
  množičnega	
  zbiranja,	
  druge	
  ustanove)	
  	
  
•  Sodelovanje	
  z	
  različnimi	
  akJvnimi	
  društvi	
  znotraj	
  občin	
  

(gasilci,	
  taborniki,	
  avtošole	
  itd.)	
  	
  
•  Orodje	
  za	
  okrasitev	
  stojnic	
  
	
  



5.	
  PRAKTIČNI	
  PREDLOGI	
  
• 	
  	
  PlakaJ	
  naj	
  bodo	
  samo	
  na	
  dovoljenih	
  mesJh	
  
• 	
  	
  Skrb	
  za	
  urejenost	
  plakatnega	
  mesta,	
  poškodovane	
  plakate	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
nadomesJmo	
  z	
  drugimi	
  
• 	
  	
  Odstranitev	
  plakatov	
  po	
  koncu	
  akcije	
  
• 	
  	
  Neizkoriščene	
  plakate	
  uporabimo	
  v	
  sodelovanju	
  z	
  ustanovimi	
  	
  	
  	
  	
  	
  
v	
  skupnosJ	
  (šole,	
  knjižnice,	
  zdravstveni	
  domovi)	
  
• 	
  	
  Skrb	
  za	
  to,	
  da	
  plakaJ	
  ne	
  ležijo	
  po	
  tleh	
  



5.	
  PRAKTIČNI	
  PREDLOGI	
  
BALONI	
  
•  Osebno	
  izročanje	
  
•  Zelo	
  primerni	
  za	
  povečanje	
  opaznosJ	
  dogodka	
  
•  Zelo	
  uporabni	
  za	
  izpostavitev	
  določene	
  lokacije	
  
•  Za	
  ciljne	
  skupine,	
  ki	
  jih	
  letaki	
  in	
  plakaJ	
  ne	
  zajamejo	
  (otroci)	
  
•  Omogočajo	
  širok	
  spekter	
  različnih	
  možnih	
  načinov	
  uporabe	
  
•  Skrb	
  za	
  to,	
  da	
  ne	
  ležijo	
  po	
  tleh	
  in	
  da	
  so	
  v	
  primernem	
  stanju	
  
	
  



5.	
  PRAKTIČNI	
  PREDLOGI	
  




