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Zakaj družbena omrežja

Družbena omrežja v zadnjem času ne delujejo zgolj 

kot strani za povezovanje in komunikacijo, temveč 

tudi kot personaliziran nabor novic. Vse več ljudi 

namreč novice išče in spremlja na družbenih 

omrežjih. Glavni pokazatelj tega je, da Facebook, 

Instagram in TikTok skoraj prekašajo Google po 

številu iskanj v iskalniku (Miles, 2023).

Miles, S. (2023, 21. februar). Social Media May Be Winning the Search Engine Wars.

Street fight. https://streetfightmag.com/2023/02/21/social-media-may-be-winning-the-

search-engine-wars/

Miles, S. (2023, 21. februar). Social Media May Be Winning the Search Engine 
Wars. Street fight. https://streetfightmag.com/2023/02/21/social-media-may-
be-winning-the-search-engine-wars/

https://streetfightmag.com/2023/02/21/social-media-may-be-winning-the-search-engine-wars/
https://streetfightmag.com/2023/02/21/social-media-may-be-winning-the-search-engine-wars/


Vloga družbenih omrežij

Krizno komuniciranje

Javnost pričakuje primerno 

komuniciranje in v določenih 

situacijah ustrezna navodila ter 

informacije. Zato je še posebej 

pomembno, da je 

komuniciranje jasno» mirno in 

strokovno.

Vključevanjæ

državljanov

Postopek načrtovanja, v 

katerem se sprejemajo 

odločitve strateškega pomena 

za občino in njene prebivalce, 

je lahko uspešen samo, če je 

racionalen, transparenten ter 

premišljen. To dosežemo s 

primernim nagovorom javnosti, 

ki ji damo možnost aktivnega 

vključevanja tudi preko 

družbenih omrežij.

Zaupanje javnosti

Po podatkih študije Fpen the 

Government1 si več kot 

polovica volivcev želi več 

avtentičnosti in 

transparentnosti v 

komuniciranju javnih 

institucij.

Družbena omrežja so odlična 

platforma za transparentno in 

jasno komunikacijo ter 

posledično gradnjo zaupanja.

Komuniciranje točnihe

in_ormacij

S spremljanjem komunikacije 

na družbenih omrežjih lahko 

nosilci profila opazijo netočne 

ali zavajajoče informacije, ki 

krožijo v javnosti. �a njih se 

lahko odzovejo s primernimi 

pojasnili dejstev, pravilno 

razlago in točnimi 

in_ormacijami.

1 Beveridge, C. in Tran, T. (2023, 15. maj). Social Media in Government: 5 Tips for Citizen Engagement [blog]. https://blog.hootsuite.com/social-media-government/

1 Beveridge, C. in Tran, T. (2023, 15. maj). Social Media in Government: 5 Tips for Citizen Engagement [blog]. https://blog.hootsuite.com/social-media-government/

Po podatkih študija Open the 

Government1 si več kot

https://blog.hootsuite.com/social-media-government/
https://blog.hootsuite.com/social-media-government/
https://blog.hootsuite.com/social-media-government/


Družbena omrežja niso novost v svetu javnih ustanov

Mestna občina Ljubljana2 in Služba za upravljanje in 

razvoj spletne vsebine (SURS)3 dosegata odlične 

odzive javnosti s svojim ustvarjanjem vsebin. Kot 

primer tuje dobre prakse lahko navedemo profil TSA4, 

ki ga uporabniki zelo dobro sprejemajo.

2 Mestna občina Ljubljana [mestnaobcinaljubljana]. (30. 8. 2023a). Profil Mestne občine 

Ljubljana [Instagram]. https://www.instagram.com/mestnaobcinaljubljana/ 

3 Statistični urad Republike Slovenije – SURS [StatSlovenija]. (30. 8. 2023). Profil Statističnega 

urada Republike Slovenije – SURS [Facebook]. https://www.facebook.com/StatSlovenija

4 Travel Tips and Dad Joke Hits [tsa]. (30. 8. 2023). Profil Travel Tips and Dad Joke Hits 

[Instagram]. https://www.instagram.com/tsa/

2 Mestna občina Ljubljana [mestnaobcinaljubljana]. (30. 8. 2023a). Profil Mestne občine 
Ljubljana [Instagram]. https://www.instagram.com/mestnaobcinaljubljana/ 

3 Statistični urad Republike Slovenije – SURS [StatSlovenija]. (30. 8. 2023). Profil Statističnega 
urada Republike Slovenije – SURS [Facebook]. https://www.facebook.com/StatSlovenija

4 Travel Tips and Dad Joke Hits [tsa]. (30. 8. 2023). Profil Travel Tips and Dad Joke Hits 
[Instagram]. https://www.instagram.com/tsa/

https://www.instagram.com/mestnaobcinaljubljana/  
https://www.facebook.com/StatSlovenija 
https://www.instagram.com/tsa/


Katera družbena omrežja so relevantna za občine?

Facebook (FB) Instagram (IG) LinkedIn (LN) TikTok (TT) X (bivši Twitter)

Pogosto uporabljena Večinoma neizkoriščen 

potencial

Družbena omrežja se 

med sabo razlikujejo, 

zato je treba strategijo in 

vsebino prilagajati 

kanalom komuniciranja.



Hiter pregled družbenih omrežij glede na ciljno skupino v Sloveniji





Kaj je Facebook?

Facebook je družbeno omrežje, na katerem se 

posamezniki povezujejo s prijatelji, podjetji, občinami ... 

Na tem omrežju uporabniki delijo svoje mnenje, 

zanimanja ter se povezujejo s somišljeniki oziroma 

poiščejo strani, ki podpirajo nji�ovo vizijo in interes.

Lekhawattana / Shutterstock.com



Aplikacija Facebook

Aplikacija Facebook je za mobilne naprave dostopna na 

Google Play in na App Store (iPhone).

Sestavljajo jo newsfeed (časovnica), kjer vidimo vse 

objave prijateljev in strani, „zid” (naš profil, kjer 

objavljamo), s
rani (posebne strani podjetij, ustanov, 

združenj itd.) ter klepet, ki je ločen v aplikaciji 

Messenger.

Newsfeed

Stran (Pages)

Profil (zid)

Messenger



Kdo uporablja Facebook?

Vsak drugi državljan.

Leta 2019 je imelo odprt račun približno 

1 milijon Slovencev.

Dnevno uporabniki uporabljajo 

Facebook v povprečju vsaj eno 

uro.

DEMOGRAFSKA DELITEV

16
%

Generacija BabyBoom (starejši od 60 let).

36
%

Generacija " & * � 60 let).

35
%

Generacija = &9< �  0 let).

13
%

Generacija R &*< � 9  let).

MEDIA +, VALICON: Sporocilo_za_javnost-uporaba_druzbenih_omrezij_2018-2019.pdf: 2018 (Jul.-Dec., 

n=4.408); 2019 (Jan.-Dec., n=11.275)



Kako odpremo Facebook račun in Facebook stran?

Za odpiranje strani najprej potrebujemo 

osebni profil, ki je namenjen fizični osebi

5

. Strani so namenjene podjetjem, blagovnim znamkam, organizacijam 

in javnim osebam, ki želijo deliti svoje zgodbe in se povezati z ljudmi. 

Tako kot profile je tudi strani mogoče prilagoditi z zgodbami, dogodki 

in drugimi elementi. ksebe, ki so vječkale stran ali ji sledile, lahko 

prejemajo obvestila v viru.

Za odpiranje strani najprej potrebujemo Fh račun

6


.

5 

Facebook. (30. 8. 2023a). Ustvari račun za Facebook [Facebook]. 

https://www.facebook.com/help/ 188157731232424

6 

Facebook. (30. 8. 2023b). Ustvar(an(e strani v Facebooku [Facebook]. 

https://www.facebook.com/ help/104002523024878

5 Facebook. (30. 8. 2023a). Ustvari račun za Facebook [Facebook]. 
https://www.facebook.com/help/ 188157731232424

6 Facebook. (30. 8. 2023b). Ustvarjanje strani v Facebooku [Facebook]. 
https://www.facebook.com/ help/104002523024878

https://www.facebook.com/help/ 188157731232424
https://www.facebook.com/ help/104002523024878






Kako odpremo Business 

Manager (poslovni račun)

Meta Business Manager

7

 je orodje, ki vam pomaga organizirati in 

upravljati vaše podjetje/organizacijo na Facebooku.

Za ustvarjanje Business Managerja potrebujete osebni Facebook 

račun.

Če želite ustvariti Business Manager (slikovno prikazano na 

naslednjih straneh):

1

Pojdite na business.facebook.com/overview.

2

Kliknite na Create an account (Ustvari račun).

3

Vnesite ime vašega podjetja, vaše ime in 

službeni e-poštni naslov ter kliknite Naprej.

4

Vnesite podrobnosti o vašem podjetju in 

kliknite Oddaj.

7

 Facebook. (�s. o. nsn�c). k�{��pmjijh�ii�et�dtj�c�bFacebooka. 

https://business.facebook.com/ overview

7 Facebook. (30. 8. 2023c). Meta Buisiness Overview [Facebook]. 
https://business.facebook.com/ overview

business.facebook.com/overview.

https://business.facebook.com/ overview
http://business.facebook.com/overview
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Meta Business Suite

Meta Business Suite je enotna rešitev, kjer lahko upravljate vse 

svoje trženjske in oglaševalske dejavnosti na Facebooku in 

Instagramu. Združuje orodja, ki vam pomagajo vzpostaviti 

povezavo s svojimi strankami na vseh aplikacijah in doseči boljše 

poslovne rezultate.

1

Objavljate in vnaprej pripravite objave 

za FB in IG.

2

Odgovarjate na sporočila in komentarje.

3

Ustvarite oglase.

4

Pregledujete analitiko.

NA NJEM LAHKO ...

(slikovno prikazano na naslednjih straneh)



Meta Business Suite

Izbor strani

Obvestila

2.

1.

1.

3.

4.



Pomembne metrike

Metrika na družbenih omrežjih je vrsta merila oz. pokazatelj, 

ki se uporablja za merjenje uspešnosti in dosega vsebine, 

objavljene na družbenih omrežjih.

1

Število sledilcev strani (všečki strani).

2

Doseg (reach) – koliko unikatnih računov (ljudi) 

dosežejo objave.

3

Prikazi (impressions) – koliko je bilo vseh 

ogledov objav.

4

Vpletenost (engagement) – koliko reakcij je bilo 

na objavo (všečki, komentarji, delitve).

PomembRe meHNiQe, Qi BiJ sSNemlBCmo iR 

beležimo, so:



Meta Business Suite

Spremljamo doseg (REACH)

Spremljamo vpletenost (E"+A+EME"�)

Podatki o sledilcih, ki nam podajo uvid v 

ciljno publiko



Facebook

objave
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Olafson, K. in Tran, T. (2023, 3. avgust). 2023 Social Media Image Sizes for All Networks [blog]. 
https://blog.hootsuite.com/social-media-image-sizes-guide/

https://blog.hootsuite.com/social-media-image-sizes-guide/


Dodajanje slikovnega/

video materiala

Video je najbolj gledan format, ker ga Facebookov 

algoritem potiska v ospredje.

Specifikacije videa: ​

• Dimenzije: 16:9 (položno), 9:16 (pokončno).

• Format: .MDB, .MtV.

• Dolžina: do 2B0min.

• Velikost datoteke: do BPX (Zarzycki in Cyca, 2020).

Zarzycki, N. in Cyca, M. (2020, 13. april). The Complete Guide to Social Media Video Specs in 

2020 [blog]. https://blog.hootsuite.com/social-media-video-specs/

Zarzycki, N. in Cyca, M. (2020, 13. april). The Complete Guide to Social Media Video Specs in 
2020 [blog]. https://blog.hootsuite.com/social-media-video-specs/

 https://blog.hootsuite.com/social-media-video-specs/


Zakaj morajo biti 

dimenzije prilagojene 

Facebooku?

Facebook uporabniki omrežje večinoma uporabljajo na 

mobilnih telefonih, zato je potrebno temu prilagoditi tudi 

dimenzije fotografij in videov.

Tako zagotovimo večjo vidnost kreativ, ker ta s primernimi 

dimenzijami zajame večji delež ekrana (prikaz desno)  

(CoSend, 2021).

CoSend. (2021, 30. marec). Social media image sizes and aspect ratios: A cheat sheet for every 

platform. https://cosend.com/knowledge/social-media-image-sizes-aspect-ratios-a-cheat-sheet-

for-every-platform/

CoSend. (2021, 30. marec). Social media image sizes and aspect ratios: A cheat sheet for every 
platform. https://cosend.com/knowledge/social-media-image-sizes-aspect-ratios-a-cheat-sheet-
for-every-platform/

https://cosend.com/knowledge/social-media-image-sizes-aspect-ratios-a-cheat-sheet-for-every-platform
https://cosend.com/knowledge/social-media-image-sizes-aspect-ratios-a-cheat-sheet-for-every-platform


Uredniški načrt

Uredniški načrt za družbena omrežja je ključen za 

dosledno in organizirano objavljanje vsebine. Poleg tega 

omogoča sledenje uspešnosti objav, kar vodi do boljšega 

razumevanja in izboljšanja strategije komuniciranja na 

družbenih omrežjih.

Uredniški načrt si lahko ustvarite sami v ��celu ali na 

Google razpredelnicah ter si vnaprej pripravite urnik 

objav.

Na desni je primer uredniškega načrta za konkreten 

projekt.

(Copy – besedilo v objavi; Kreativa – fotografija/grafika/

video)



Urnik objav (scheduling) 

v Meta Business Suite

V Meta Business Suite lahko vnaprej nastavite 

objavljanje in tako ne pozabite na objavo. V razdelku 

Načrtovalnik (Schedule) lahko planirate objave za FB in IG 

vnaprej.

Tukaj ustvarite novo objavo.



Izbor FB/IG

Predogled

Dodajanje foto/video

Besedilo objave

Izbor ter+ina objave



Za večjo angažiranost skupnosti, 

odgovarjajte na njihove 

komentarje pod objavljenimi 

vsebinami in na njihova sporočila.

S tem dobite tudi vpogled v 

publiko, ki vam sledi, in temu 

prilagajate vsebine ali druge 

komunika�ijske taktike.



Facebook

oglaševanje



Zakaj potrebujemo 

oglaševanje?

Organske (t.j. brez oglaševanja oz. plačila) objave iz leta v 

leto dosegajo manj uporabnikov (prikaz v grafu desno), 

zato si za boljše rezultate na omrežju pomagamo z 

medijskim zakupom.

Z oglaševanjem lahko svojo objavo/oglas učinkovito 

prikazujemo naši ciljni publiki (Jacobdeen, b. d.).

Jacobdeen. (b. d.). 10 Essential Tips To Increase Your Organic Reach On Facebook [blog]. 

https://jacobdeen.com/10-tips-to-grow-facebook-organic-reach/

Jacobdeen. (b. d.). 10 Essential Tips To Increase Your Organic Reach On Facebook [blog]. 
https://jacobdeen.com/10-tips-to-grow-facebook-organic-reach/

https://jacobdeen.com/10-tips-to-grow-facebook-organic-reach/


Kaj potrebujemo za 

oglaševanje?

Najlažje dostopate do Facebook Ads Managerja na 

povezavi: adsmanager.facebook.com

8



.

Tako boste neposredno preusmerjeni v Facebook Ads 

Manager vašega osebnega oglaševalskega računa. 

Če upravljate več kot en oglaševalski račun, uporabite 

spustni meni računa, da izberete pravega.

8

 Facebook. (30. 8. 2023d). Začetna stran [Facebook]. https://www.facebook.com/

8 Facebook. (30. 8. 2023d). Začetna stran [Facebook]. https://www.facebook.com/

adsmanager.facebook.com8.

https://www.facebook.com/
http://adsmanager.facebook.com


Ads Manager

Ustvari novo kampanjo Meni kampanj

Meni na�ora og�aso�

(ad set)

Meni posami*ni( og�asov



 ��2�^SH^S�tH=2�2i�2t�2���=^���2'

8/6./0-5-,6*54*3-(+63/6%7()6

$&-/5-64364.)-&-(+6$&-/5-6/63-#6

1/("/4%3!

@/5+64.)-&-(+614?G6+%?/:-K/3G/9

d+64.)+&7614?G/6*-6?+54(+67*5K/&G/3G/63/)+&/6+%?/*+K6P/R6*-5O!

~y �����
����
���������
�����|�	�
������	�z�������	��h�w�|�h����	��|�	�������y

oy ������{�
����	|������w����
�������
������
z�������	��h�w�|�h����	�����xh�������
��

����
y

}y v
����w�
��
����|�����
���������u�z�������	��
��������	���w��h�w�|�h����	��|�

s|x�hu���u�w�
�������	����
��qy

�y p��	��n�������	���|�
�������
{���
�l�����
uz�������	�����	���w��u�
��u���

����
{���
�l�����
u�s��u�������w��
��mr�kqy

jy �������w����
��
�g�����s��w��������w�{������	��u�|qz

s���u�|
�����u���
��
��
����	
��l�����
�lq



Grajenje pozornosti

Višanje prometa na spletni strani

Višanje vpletenosti p%blike

Zbiranje podatkov potencialnih strank

Promocija aplikacije

Višanje prodaje izdelkov



Kaj so campaign, ad set 

in ad?

2

Ad set: Skupek oglasov, ki mu določimo 

proračun, ciljno skupino, interese in kje naj se 

predvaja.

3

Vsak Ad set vsebuje več oglasov (Ads) z 

različnimi fotografijami/videi in besedili. Vsak 

od teh vsebuje tudi CTA (call-to-action) 

gumbe, ki usmerjajo k cilju (Ezenduka, 2022).

1

Campaign: Kampanjo nastavimo na en cilj 

(omenjen prej).

Ezenduka, U. (2022, 2. december). Facebook Ad Campaign Structure: Best Practices in 2022. AdBraze. 

https://adbraze.com/blog/facebook-ad-campaign-structure-best-practices

Ezenduka, U. (2022, 2. december). Facebook Ad Campaign Structure: Best Practices in 2022. AdBraze. 
https://adbraze.com/blog/facebook-ad-campaign-structure-best-practices

https://adbraze.com/blog/facebook-ad-campaign-structure-best-practices


KREATIVA – fotografija ali video

OPIS - če želite opis

STANDRADNO BESEDILO- kot pri 

navadni objavi

POVEZAVA, KAMOR NAJ VODI – 

spletna stran

CTA ("call to action") GUMB – 

gumb, ki pozove, da se publika 

odzove

NASLOV OGLASA – na kratko, 

kaj oglašujete





Na kaj je treba biti 

pozoren pri pripravi FB 

kampanje?

Pri pripravi kampanje na Facebooku je pomembno, da 

nastavimo pravilen “lifetime budget” in ne “daily budget”. 

"Lifetime budget" predstavlja celoten proračun za vaš 

oglas, medtem ko “daily budget” porablja denar dnevno, 

kar lahko hitro privede do nepričakovano visokih stroškov.

Če želimo oglaševati že obstoječo objavo, moramo 

uporabiti možnost “Use existing post” v okviru 

oglaševalskega gumba. *o omogoča uporabo obstoječe 

vsebine, namesto da bi ustvarjali novo objavo za 

oglaševanje.





Kaj je Instagram?

Instagram je priljubljena platforma, ki se osredotoča na 

deljenje fotografij in videoposnetkov. Uporabniki 

ustvarjajo profile, sledijo drugim uporabnikom, objavljajo 

vizualne vsebine ter všečkajo in komentirajo objave 

drugih. &oleg tega Instagram ponuja funk	ije in formate, 

kot so zgodbe (story), ki izginejo po 24 urah, ter kratki 

videoposnetki (reels).

Jirapong Manustrong / Shutterstock.com
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Koga najdemo na 

Instagramu?

Na Instagramu je v letu 2019 imelo odprt račun prib. 0,5 mio. 

Slovencev, kar pomeni, da že skoraj vsak četrti državljan 

uporablja Instagram (Valicon, 2019).

Dnevno se v povprečju med 

uporabniki uporablja vsaj eno uro 

na dan.

DôøûúüýõñKý DôùIòô÷

6
%

Generacija BabyBoom (starejši od 60 let).

26
%

Generacija ) ,'1 & 60 let).

42
%

Generacija C ,@B & '0 let).

26
%

Generacija X ,1B & @' let).

MEDIA +, VALICON: Sporocilo_za_javnost-uporaba_druzbenih_omrezij_2018-2019.pdf: 2018 

(Jul.-Dec., n=4.408); 2019 (Jan.-Dec., n=11.275) 



Kako ustvariti račun?

Za ustvarjanje računa najprej potrebujemo 

aplikacijo na mobilnem telefonu, ki je na 

voljo na Google Play in na App Store.

Po tem, sledite navodilom na: https://

help.instagram.com/182492381886913/?

helpref&hc?fnav



9

Ko ustvarjamo račun, v izboru izberemo 

Business Account (poslovni in ne osebni 

račun).

PrenesitePrenesite

9

 Instagram. (30. 8. 2023). Creating an Account and Username [Instagram]. 

https://help.instagram.com/182492381886913/?helpref&hc?fnav

9 Instagram. (30. 8. 2023). Creating an Account and Username [Instagram]. 
https://help.instagram.com/182492381886913/?helpref=hc_fnav

Po tem, sledite navodilom na: https://

help.instagram.com/182492381886913/?

helpref=hc_fnav9

https://help.instagram.com/182492381886913/?helpref=hc_fnav
https:// help.instagram.com/182492381886913/? helpref=hc_fnav
https:// help.instagram.com/182492381886913/? helpref=hc_fnav
https:// help.instagram.com/182492381886913/? helpref=hc_fnav


Ker je Instagram del korporacije Meta, ga lahko povežemo z 

omrežjem Facebook

Instagram je v lasti korporacije Meta, ki je 

tudi lastnica Facebooka. To nam omogoča 

povezavo profilov in lažji pregled v Meta 

Business Suite (Tadina, 2019).

Povezava do navodil:

https://atmarketing.si/kako-povezati-

facebook-stran-podjetja-z-

instagramom/

10

1

Odprite FB stran vaše občine.

2

Na levi strani v meniju "Upravljanje strani in 

profilov" poiščete in stisnete gumb 

"Nastavitve".

3

Na levi strani v meniju "Nastavitve" poiščete in 

stisnete gumb "Instagram".

4

V razdelku stisnete gumb "Prijava" in nato 

vnesete podatke IG profila.

Računa povežete v naslednjih korakih:

10

 Tadina, A. (2019, 12. april). Kako povezati Facebook stran podjetja z 

Instagramom? [blog]. https://atmarketing.si/kako-povezati-facebook-stran-

podjetja-z-instagramom/

10 Tadina, A. (2019, 12. april). Kako povezati Facebook stran podjetja z 
Instagramom? [blog]. https://atmarketing.si/kako-povezati-facebook-stran-
podjetja-z-instagramom/

Povezava do navodil:

https://atmarketing.si/kako-povezati-

facebook-stran-podjetja-z-

instagramom/10

https://atmarketing.si/kako-povezati-facebook-stran- podjetja-z-instagramom/
https://atmarketing.si/kako-povezati-facebook-stran- podjetja-z-instagramom/
https://atmarketing.si/kako-povezati- facebook-stran-podjetja-z- instagramom/
https://atmarketing.si/kako-povezati- facebook-stran-podjetja-z- instagramom/
https://atmarketing.si/kako-povezati- facebook-stran-podjetja-z- instagramom/




Kako preverjamo 

kakovost in relevantnost 

vsebine?

Z analitiko!

Rezultate na Instagramu lahko spremljamo v Meta 

Business Suite (omenjeno na strani 25) ali pa neposredno 

v aplikaciji Instagram.

V aplikaciji analitiko najdemo na gumbu "Professional 

dashboard" na strani osebnega profila (za to funkcijo 

potrebujete poslovni račun oz. Business account). Tam 

lahko dostopate do analitike (Flaminjoy, 2023).

Flaminjoy. (2023, 4. januar). Instagram Insights, explained: Everything you need to know about 

the new IG Analytics [blog]. https://flaminjoy.com/blog/instagram-insights-explained/

Flaminjoy. (2023, 4. januar). Instagram Insights, explained: Everything you need to know about 
the new IG Analytics [blog]. https://flaminjoy.com/blog/instagram-insights-explained/

https://flaminjoy.com/blog/instagram-insights-explained/


Pomembne metrike

2

Doseg (reach) – koliko unikatnih računov 

(ljudi) dosežejo objave.

3

Prikari (impressions) – koliko je bilo vseh 

ogledov objav.

4

Vpletenost (engagement) – koliko reakcij je 

bilo na objavo (všečki, komentarji, delitve).

1

Število sledilcev strani.

Pomembne metrike, ki jih 

uporabljamo so:



Instagram nam omogoča več formatov, ki se prilagodijo novici/

sporočilu

Objave na zidu Kratki videi Zgodbe

(FEED) (;EE87) (7BO;IE7)



Instagram

objave na zidu (feed)



Kaj vsebujejo objave na 

zidu?

Objave na zidu (FEED) so statične objave, sestavljene iz 

ene (single image) ali več fotografij (carousel, od 2 do 10 

fotografij skupno).

Tako objave z eno fotografijo (single image) kot objave z 

več fotografijami (carousel) opremimo:

•S spremnim tekstom, ki se nanaša na samo objavo.

•S ključniki (hashtag ) '), ki uporabnikom pomagajo najti 

objavo glede na interes.

Standardna dimenzija fotografij za Instagram je 

1080 × 1080 pikslov (kvadrat ali razmerje 1:1).*

Postavitev objave na zidu

* Fotografija je sicer lahko drugačna od priporočenega razmerja, ampak jo IG nato poreže na 

feedu in določeni elementi niso vidni.



11 Freepik. (b. d.). https://www.freepik.com/vectors/instagram-carousel

https://www.freepik.com/vectors/instagram-carousel


Instagram

kratki videi (reels)



Kaj je format kratkih 

video posnetkov, 

imenovanih reels?

Vsi videi na Instagramu se sedaj pretvorijo v format reels.

To so pokončni videi (razmerje 9:16 oz. 1080 × 1920 

pikslov), dolžina pa je do 3 minute.

Če objavimo ležeči video, se prostor nad njim in pod njim 

zapolni s črnim ozadjem (primer pokončnega in ležečega 

videa desno), zato ne izkoristimo celotnega ekrana 

naprave in potenciala omrežja.



Primer objave reels

Mestna občina Ljubljana [mestnaobcinaljubljana]. (30. 8. 2023a). Profil Mestne občine Ljubljana [Instagram]. https://www.instagram.com/mestnaobcinaljubljana/ 
Mestna občina Ljubljana [mestnaobcinaljubljana]. (30. 8. 2023a). Profil Mestne občine Ljubljana [Instagram]. https://www.instagram.com/mestnaobcinaljubljana/ 

https://www.instagram.com/mestnaobcinaljubljana/ 


Instagram

zgodba (story)



Kaj so zgodbe (story)?

Instagram zgodbe (stories) so začasni video posnetki in 

slike, ki jih nalagate v svojo osebno galerijo.

Glavni fokus je objavljanje pristnih fotografij in instantnih 

novic, ki bodo po 24 urah izginile iz vašega profila. V 

zgodbi lahko delimo tudi vsebine iz zida (oz. feeda).

Na takšnih objavah lahko uporabimo dodatne "nalepke", ki 

nam omogo�ajo opcije kviza, gumba za vprašanja publike, 

glasovanja in pripenjanja gumba s povezavo do spletnih 

strani. Gre za dodatke/funkcionalnosti, ki poskrbijo za 

vpletenost uporabnikov v našo vsebino oz. objave.
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12 LoFi Alpaca. (2022, 3. julij). How To Post Stories On Instagram! (2022) [videoposnetek]. Youtube. https://
www.youtube.com/watch?v=r4RNN7qNooA

Video prikaz postopka, kako objaviti zgodbo:

https://www.youtube.com/watch?v=r4RNN7qNooA12

https://www.youtube.com/watch?v=r4RNN7qNooA
https://www.youtube.com/watch?v=r4RNN7qNooA
https://www.youtube.com/watch?v=r4RNN7qNooA
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Kaj je LinkedIn?

LinkedIn je profesionalno spletno družbeno omrežje, 

kjer se posameznik povezuje s strokovnjaki iz svojega 

področja, širi svojo socialno mrežo znotraj svoje stroke ali 

izven nje, naveže stik s kadri v določenem podjetju in 

ustvarja svoj strokovni ugled na spletu. 

Med drugim je omrežje namenjeno tudi iskanju 

zaposlitve, saj predstavlja nekakšen brezčasen 

zaposlitveni sejem, kjer dobi potencialni delodajalec na 

enostaven način pregled nad posameznikovim delom, 

izobrazbo, spretnostmi in podobno (Varni internet, 

2008).

BongkarnGraphic / Shutterstock.com

Varni internet. (2008). Kaj je LinkedIn in kako ga uporabljati? https://www.varniinternet.si/

nasveti/nasveti-za-starse/525-kaj-je-linkedin-in-kako-ga-uporabljati

Varni internet. (2008). Kaj je LinkedIn in kako ga uporabljati? https://www.varniinternet.si/
nasveti/nasveti-za-starse/525-kaj-je-linkedin-in-kako-ga-uporabljati

https://www.varniinternet.si/nasveti/nasveti-za-starse/525-kaj-je-linkedin-in-kako-ga-uporabljati
https://www.varniinternet.si/nasveti/nasveti-za-starse/525-kaj-je-linkedin-in-kako-ga-uporabljati


Kdo uporablja LinkedIn

Na LinkedInu je v letu 2019 imelo odprt račun prib. 161 tisoč 

Slovencev  (Valicon, 2019).

LinkedIn je zaradi svoje poslovne 

naravnanosti primeren za 

komunikacijo s poslovnimi 

partnerji in zaposlitvene oglase.

DEMOGRAFSKA DELITEV

9
%

Generacija BabyBoom (starejši od 60 let).

37
%

Generacija ) ,'1 & 60 let).

43
%

Generacija C ,@B & '0 let).

11
%

Generacija X ,1B & @' let).

MEDIA +, VALICON: Sporocilo_za_javnost-uporaba_druzbenih_omrezij_2018-2019.pdf: 2018 

(Jul.-Dec., n=4.408); 2019 (Jan.-Dec., n=11.275) 
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13 Linkedin. (30. 8. 2023). Začetna stran [Linkedin].
 https://www.linkedin.com/signup

Tega ustvarite na: 

https://www.linkedin.com › 

signup13

 https://www.linkedin.com/signup
https://www.linkedin.com › signup
https://www.linkedin.com › signup


Delfino, D. (2019, 4. september). How to create a company page on LinkedIn to promote your business and post job 

openings. Insider. https://www.businessinsider.com/guides/tech/how-to-create-a-company-page-on-linkedin

Ustvari stran podjetja/

organizacije

Delfino, D. (2019, 4. september). How to create a company page on LinkedIn to promote your business and post job 
openings. Insider. https://www.businessinsider.com/guides/tech/how-to-create-a-company-page-on-linkedin

https://www.businessinsider.com/guides/tech/how-to-create-a-company-page-on-linkedin




LinkedIn

objave



Priprava LinkedIn objave

LinkedIn objave so lahko samo besedilne, sami objavi pa 

lahko dodamo tudi fotografijo ali pa video.

Za povišanje vidnosti dodamo ključnike (hashtag - #).

Formati

F��O

1200 × 637 pikslov (1.91:1 razmerje)

VIDEO

MP4 format

Dimenzije: 4:5, 9:16, 16:9 ali pa 1:1

Velikost videa: do 5GB

Trajanje: do 10min



LinkedIn

oglasi



Priprava LinkedIn oglasa

Za ustvarjanje LinkedIn oglasa najprej ustvarite oglaševalski 

račun na platformi. Nato v LinkedIn Campaign Managerju 

ustvarite kampanjo in določite njen cilj.

Zasnova oglasa je podobna �acebook oglaševanju. 

Nastavite ciljno publiko, izberite format oglasa, določite 

proračun in časovni okvir ter oblikujte vsebino oglasa. Ko je 

vse nastavljeno in preverjeno, zaženite svojo kampanjo  

(Aguilhar, b. d.).

LinkedIn oglaševanje je glede na zneske medijskega zakupa 

med dražjimi in se ga poslužujemo redkeje.

Video priprave oglasa: https://youtu.be/TrXAw6yyM6c14

Aguilhar, L. (b. d.). The complete list of LinkedIn ad specs [blog]. https://strikesocial.com/blog/linkedin-

ad-dimensions/

14 POINT OUT. (2018, 26. junij). LinkedIn oglaševanje - kako deluje in kako začeti? [POINT OUT Weekly 

#62] [videoposnetek]. Youtube. https://www.youtube.com/watch?v=TrXAw6yyM6c

Aguilhar, L. (b. d.). The complete list of LinkedIn ad specs [blog]. https://strikesocial.com/blog/linkedin-
ad-dimensions/

14 POINT OUT. (2018, 26. junij). LinkedIn oglaševanje - kako deluje in kako začeti? [POINT OUT Weekly 
#62] [videoposnetek]. Youtube. https://www.youtube.com/watch?v=TrXAw6yyM6c

Video priprave oglasa: https://youtu.be/TrXAw6yyM6c14

https://strikesocial.com/blog/linkedin- ad-dimensions/ 
https://strikesocial.com/blog/linkedin- ad-dimensions/ 
https://www.youtube.com/watch?v=TrXAw6yyM6c
https://youtu.be/TrXAw6yyM6c


Aguilhar, L. (b. d.). The complete list of LinkedIn ad specs [blog]. https://strikesocial.com/blog/linkedin-ad-dimensions/

https://strikesocial.com/blog/linkedin- ad-dimensions/ 




Kaj je TikTok?

TikTok je družabno omrežje, ki deluje prek mobilne 

aplikacije in jo naložimo na tablico ali mobilni telefon. 

Omogoča gledanje glasbenih posnetkov, snemanje 

kratkih posnetkov do 60 sekund, njihovo urejanje in 

dodajanje posebnih učinkov. Tako kot pri večini drugih 

aplikacij in družabnih omrežij, lahko uporabniki sledijo 

drugim ter všečkajo in komentirajo videoposnetke�

Uporabniki aplikacije TikTok pripravijo do 15 sekund dolge 

posnetke, ki jih posnamejo z mobilnim telefonom ali 

tablico. Posnetke je mogoče posneti v enem kadru, ali pa 

sestaviti skupaj več kadrov, ki trajajo do 60 sekund. 

Možno jih je urejati in jim dodajati različne učinke in 

efekte: pospešitev, upočasnitev, predvajanje v obratni 

smeri in drugo. �ideu lahko uporabniki dodajo glasbo in 

druge zvočne učinke.

phBodrova / Shutterstock.com



Primer objave

Mestna občina Ljubljana [mestnaobcinaljubljana]. (30. 8. 2023b). Profil Mestne 

občine Ljubljana [TikTok]. https://www.tiktok.com/@mestnaobcinaljubljana

Všečki

Komentarji

Število shranjenih objav

Delitve

Spremno besedilo

Mestna občina Ljubljana [mestnaobcinaljubljana]. (30. 8. 2023b). Profil Mestne 
občine Ljubljana [TikTok]. https://www.tiktok.com/@mestnaobcinaljubljana

https://www.tiktok.com/@mestnaobcinaljubljana


Primeri relevantnih občinskih vsebin na omrežju TikTok

Mestna občina Ljubljana Mestna občina 2elenje

Mestna občina Ljubljana [mestnaobcinaljubljana]. (30. 8. 2023b). Profil Mestne občine Ljubljana [TikTok]. https://www.tiktok.com/@mestnaobcinaljubljana 
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(bivši Twitter)



Kaj je X?

X je v prvi vrsti družbeno omrežje, namenjeno 

komunikaciji med uporabniki. A je bistveno več kot le to. 

Po eni strani deluje kot amaterski novičarski portal, saj 

ljudje z vsega sveta pišejo o trenutnih dogodkih. Poleg 

tega pa je zelo priljubljen tudi kot oglaševalsko orodje – 

ogromno uporabnikov ga uporablja za oglaševanje svojih 

izdelkov ali storitev. Izjemno priljubljen je tudi med 

zvezdniki in med politiki, ki ga pogosto uporabljajo za 

izražanje stališč in mnenj.

Evolf / Shutterstock.com
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Vsebina na 

spletnih straneh
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Povzetek





Družbena omrežja uporabljajte kot del širšega komunikacijskega 

ekosistema

Ažurno sporočanje 

novic

Uporabniki si želijo ažurnega 

sporočanja novic o temah, ki jih 

zadevajo, torej tudi o javnih 

storitvah. Izvajalci slednjih pa 

lahko družbena omrežja za to 

odlično izkoristijo in uporabijo 

za hitro sporočanje vsega 

novega¹

Izobraževanje in 

vključevanje javnosti

Družbena omrežja so odlično 

orodje za ozaveščanje in 

vključevanje javnosti.

Preko objav na družbenih 

omrežjih lahko spodbujamo 

širšo javnost k bolj kritični 

presoji delovanja občine ter 

večji odgovornosti za lastna in 

tuja dejanja v družbi.

Prenos javnih dogodkov

Poleg hitrega in neposrednega 

podajanja informacij lahko 

družbena omrežja izkoristimo 

tudi za prenos dogodkovN ki jih 

želimo pokazati širšemu krogu 

javnosti, če ta nima možnosti 

udeležbe.

Komuniciranje izrednih 

dogodkov

Ni hitrejšega načina za 

sporočanje izrednih dogodkov, 

pomembnih za javnost, kot so 

družbena omrežja. Na 

družbenih omrežjih se novica 

razširi hitreje kot na drugih 

medijih ter doseže širši krog 

vseh, ki jih mora obvestilo 

doseči.
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